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広報すること（知ってもらうこと）とは
ロータリークラブの
①ブランド価値を高めます
②興味を持ってもらえます＝参加してもらえます
③仲間が増えます＝会員増強につながります

新しい出会い(親睦）が増え、
新たな奉仕活動につながります

「ロータリークラブ？」
聞いたことはあるけど、どんな団体、何をしているの？





日本航空 メルセデスベンツ セブン＆アイ
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世界に約３４,０００。日本国内約２,２００を
超えるクラブが様々な奉仕活動をしています

各クラブ共通なもの＝ロータリーロゴ



ロータリークラブをより効果的に伝える為に「ロゴ」「シンボル」「カラー」
「フォント」「写真」などの使い方に関して定めがあります



クラブで実施する広報に何があるか？

会員一人々が出来る広報

クラブで出来る広報

◎Ｗｅｂサイトの開設・情報の更新
◎クラブパンフレットやリーフレットの発行
◎看板・旗などの制作
◎タスキ・Ｔシャツなどの着用
◎イベントなどのニュースレター発行

＋
◎メディアへのアプローチ

◎ロータリー徽章の着用
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• 奉仕活動や募金活動などの行事を開催する
• 地域でロータリーの活動を紹介した展示や掲示をする
• 地域の人びとが参加できるイベントを実施する
• クラブのウェブサイトやソーシャルメディアで頻繁に情報を発信しクラブの活動を紹介する

クラブ広報活動の考え方（位置づけ）

①クラブの奉仕活動やプロジェクトに対する地域社会での認識と
公共イメージの向上

• 会員が生き生きと活動している様子を自治体のウェブサイトやソーシャルメディアで発信する
• 異業種間ネットワークを築く機会、地域に貢献する機会など、クラブ入会のメリットをアピールする
• ロータリーの公共奉仕広告を地元のメディアに取り上げてもらう

②会員増強委員会と連携し対象層の関心が高まる方法をアプローチ



◎Ｗｅｂサイトの開設・情報の更新
◎クラブパンフレットやリーフレットの発行
◎看板・旗などの制作
◎タスキ・Ｔシャツなどの着用
◎イベントなどのニュースレター発行

＋
◎メディアへのアプローチ・・・

クラブで実践出来る広報には何があるか







広報物制作上の注意点

ロータリー全体の一貫性を保ちながら

クラブの個性が感じられる

広告制作物を作りましょう

ロゴ フォント カラー 写真



ロゴと「誇りのシンボル」



クラブロゴの使い方



カラーパレット



ブランドリソースセンターの活用
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広報のターゲット（若者、女性など）をできるだけ特定し的を絞ったメッセージを発信する

• 地元メディアとの関係を築き、クラブの奉仕プロジェクトや行事に招待する
• クラブ行事の事前と事後にニュースリリースを作ってメディアに送付する
•メディアとは継続的に粘り強く折衝を続ける

メディアへの取組みとは

【メディアの関心を引くような活動とは】

• 地域のニーズに応えるボランティア活動や最近の話題と関連したプロジェクト
• クラブや会員が参加した国際奉仕プロジェクト
• 地域の若者や著名人が参加したプロジェクト
• 著名な講演者を招いた例会やイベント
• インターアクトとローターアクトの活動
• 視覚的にインパクトのある活動、 独創的なプロジェクト

地域メディアとの良い関係を築き、媒体を通じて広く広報すること



実際に報道してもらえるよう、読み手の心をつかむ内容にする

◎最初の段落で、「誰が」「何を」「いつ」「どこで」「なぜ」を明確にする
◎簡潔にＡ４版１ページ以内に収める。

※Ｅメールの場合、添付ファイルだけでなく、メール本文もプレスリリースの内容
を含め、興味をもってもらう。

◎メディアからの問い合わせ担当者を決め、その人の連絡先を掲載する
◎出来るだけ視覚資料を添える

【フォローアップ】

新聞にクラブの記事が載ったり、街中でロータリーの広告を目にするのは嬉しいものです。
メディアに連絡を取った後は、記事やニュースで実際にロータリーが取り上げられたか
どうか確認しましょう。
また、それまでに力を貸してくれた関係者にお礼状を出すのも忘れないようにしましょう。

メディアへのアプローチ ～プレスリリースを書きましょう！



メディアへのアプローチやプレス資料は、
「ブランドリソースセンター」にあります



東京中央新ＲＣの実例

媒体：読売新聞（告知）

媒体：朝日新聞（報告）



ケーブテレビ（J:COM）の場合

東京都

足立区、北区、板橋区、練馬区、
中央区（THE TOKYO TOWERS）、
葛飾区、杉並区、墨田区、台東
区、中野区、港区（一部）、新
宿区（一部）、江戸川区、世田
谷区（一部）、大田区（一部）、
狛江市、稲城市（一部）、三鷹
市、武蔵野市、小平市、東村山
市、清瀬市、東久留米市、西東
京市、小金井市、国分寺市、府
中市、調布市（一部）、日野市、
八王子市（一部）、多摩市（一
部）、立川市、国立市、昭島市、
東大和市、武蔵村山市、あきる
野市（一部）、日の出町（一
部）、町田市





昨年度、実際にＪ：ＣＯＭで放送されたテレビ映像




